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3.4 - Formagdo, Cultura e Produgdo Local

Instituicées como o SENAC contribuem para a qualificagdo profissional, enquanto o
artesanato, o turismo rural e a produgao local refor¢am a identidade cultural do municipio.
Esses elementos fortalecem o desenvolvimento econdmico sustentdvel e ampliam a oferta de
experiéncias turisticas.

4. Principais pontos fracos

Ap6és o apontamento dos pontos fortes, foram apontados, pelos presentes participantes, os
principais pontos fracos que atualmente limitam o pleno desenvolvimento do turismo em
Aragatuba, representam desafios internos, passiveis de gestdo e aprimoramento pelo poder
publico e pelas instituigdes parceiras do setor.

4.1 Infraestrutura Turistica Insuficiente

Foi constatada a caréncia de sinalizagio turistica adequada, padronizada e distribuida de
forma estratégica pela cidade, dificultando a orientagdo de visitantes. Observa-se, ainda, a
auséncia de um centro ou posto oficial de recepgdo turistica, além da pouca disponibilidade
de roteiros estruturados e comercializaveis, o que reduz a atratividade e a experiéncia do
turista.

4.2 Fragilidades no Turismo Ndutico e Ambiental

Relatérios recentes apontam falhas no monitoramento da qualidade da 4gua em &reas de uso
recreativo no Rio Tieté e entorno. Essas condigdes comprometem a balneabilidade e a
seguranga das atividades nduticas e de pesca, afetando diretamente a credibilidade e o
potencial do turismo ambiental do municipio.

4.3 Acessibilidade e Mobilidade Deficientes

Foram evidenciados problemas no transporte publico, incluindo irregularidades
relacionadas 3 acessibilidade de pessoas com mobilidade reduzida. Soma-se a isso a
dificuldade de circulagdo urbana, marcada por congestionamentos e auséncia de rotas
alternativas, o que dificulta o deslocamento de visitantes entre atrativos e equipamentos
turisticos.

4.4 Comunicagdo Turistica Limitada
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A divulgagdo dos atrativos e da agenda turistica do municipio ainda é restrita, nio contando
com estratégia integrada de comunicagdo. Verifica-se a auséncia de identidade turistica
consolidada, o que dificulta o reconhecimento externo de Aragatuba enquanto destino e
limita o alcance das a¢des promocionais.

4.5 Insuficiéncia de Estruturas para Eventos de Médio e Grande Porte

A cidade carece de espagos adequados e modernizados para a realizagio de feiras,
convengoes, eventos esportivos e culturais de maior porte. Essa limitagdo impacta a
capacidade do municipio de atrair eventos regionais e estaduais, reduzindo sua
competitividade frente a outras cidades do interior paulista.

4.6 Governanga Turistica Fragmentada

Observa-se baixa articulagdo entre os diferentes agentes do setor — poder publico, iniciativa
privada, sociedade civil e trade turistico. A auséncia de agéncias receptivas consolidadas e a
oferta limitada de capacitagdo especifica para o atendimento ao turista também se
configuram como entraves para a qualificagdo do destino.

S. Conclusao

Os debates realizados ressaltam que esse potencial ainda ndo se traduz plenamente em
competitividade turistica. Problemas estruturais — como sinalizagdo insuficiente,
fragilidades ambientais, acessibilidade limitada, comunicagdo turistica pouco integrada,
auséncia de espagos qualificados para grandes eventos e baixa articulagdo entre os agentes
do setor — representam entraves reais que precisam ser enfrentados para que Aragatuba
evolua de um destino emergente para um destino consolidado.

E o relatério.
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Recomendagdes e pontos de atengio para supera¢io

(pelo Niicleo de Levantamento e Demandas de Politicas Publicas e do Orgamento)

Para que Aragatuba supere esses desafios e converta o potencial identificado em turismo real
de qualidade, algumas a¢des se mostram essenciais:

1.

(0l Gl

Daniel Augusto de Mello

Priorizar controle e monitoramento ambiental, especialmente no turismo
nautico/piscinas naturais; garantir balneabilidade e seguranga para visitantes.

Investir em acessibilidade e mobilidade urbana, com transporte piblico adaptado,
infraestrutura inclusiva, fiscalizagdo e transporte de qualidade.

Criar ou fortalecer um centro receptivo de turismo, com informagédes, mapas, guias,
roteiros estruturados e capacitagdo profissional.

Desenvolver uma marca turistica — identidade visual e narrativa da cidade que
valorize os diferenciais (gastronomia, eventos, natureza, ruralidade) e se comunique
para publicos internos e externos.

Planejar e investir em infraestrutura para eventos de médio e grande porte, com
espagos adequados, logistica e atrativos de apoio (hospedagem, mobilidade, lazer).

Promover governanca e articulacdo entre setores (publico, privado, sociedade
civil), para garantir a continuidade das agdes e o desenvolvimento sustentivel do
turismo.

Wagner Lufs Casteletto







